


WOHNEN, EMPFANGEN UND ARBEITEN . I[N
EINEM HOCHWERTIGEN UMFELD. DIE RICHTIGE
ATMOSPHARE \WIRD DURCH EINE GESCHICKTE
MISCHUNG AUS ASTHETIK UND MATERIALWAHL ERZIELT.
SIE LEGT DEN FOKUS AUF DAS IMIESENTLICHE UND
UNTERSTREICHTGLEICHZEITIGDIEIPERSONLICHKEIT.
/WEI MERKMALE, DIE SICH GEGENSEITIG PERFEKT
ERGANZEN. ZEMENTARE OBERFLACHEN SIND EINE
ORIGINELLE IMOGLICHKEIT, UM UBER DAS
KONVENTIONELLE HINAUSZUGEHEN. ZU DIESEM
7zZWeck HAT MAPEI BN INNOVATIVES  UND
AUSSERGEWOHNLICHES PRODUKT ENTWICKELT,
DAS DURCH SEINE FARBTONE, SCHLICHTHEIT
UND ASTHETISCHE WIRKUNG EINE ZEITGEMASSE
INNENARCHITEKTUR ERMOGLICHT. EIN WEITERER
VORTEIL: DIE HOCHSTE £ZUVERLASSIGKEIT [N
UNTERSCHIEDLICHEN ANWENDUNGEN. DURCH
HOHE MECHANISCHE WIDERSTANDSKRAFT UND
ABRIEBFESTIGKEIT L ASSEN SICH GROSSFLACHIGE,
FUGENLOSE OBERFLACHEN ERSTELLEN.

LIVING, WELCOMING AND WORKING. IN PRESTIGIOUS ENVIRONMENTS. CREATING THE
RIGHT ATMOSPHERE |S THE RESULT OF AESTHETIC AND COMPOSITIONAL CHOICES THAT
HIGHLIGHT ESSENTIALITY AND PERSONALITY. [WO CHARACTERISTICS THAT CAN LIVE
TOGETHER IN PERFECT HARMONY. CGEMENTITIOUS SURFACES REPRESENT AN ORIGINAL
OPPORTUNITY TO GO BEYOND ROUTINE CONVENTIONS. [HIS IS WHAT LIES BEHIND MIAPEI’S
IDEA FOR A DEDICATED, INNOVATIVE PROPOSAL, IN WHICH SHADES, LINEARITY AND END
RESULTS BECOME THE VITAL LYMPH OF CONTEMPORARY INTERIOR DESIGN. WITH AN ADDED
ADVANTAGE. MAXIMUM RELIABILITY, WHATEVER THE LEVEL OF FOOT TRAFFIC, IN CIVIL
SURROUNDINGS. THANKS TO ITS HIGH PERFORMANCE CHARACTERISTICS OF MECHANICAL
AND ABRASION RESISTANCE IN CREATING CONTINUOUS, WITHOUT INTERRUPTION FLOORINGS.
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Das scHLICHTE DESIGN VERBINDET DIE VWANDE UND
BODEN OPTISCH MITEINANDER UND ERZEUGT EINE STARKE
WECHSELWIRKUNG ~ ZWISCHEN DEN VERSCHIEDENEN
MATERIALEEN. IN VIELEN BEREICHEN, zum BEISPIEL
IN ARBEITSRAUMEN ODER RUHEZONEN, KONNEN SO
GLEICHZEITIG EIN HARMONISCHES (GESAMTBILD UND
EINE EIGENE IDENTITAT ERSCHAFFEN WERDEN. EINE
KONTINUITAT, DIE AUCH DEN DIALOG ZWISCHEN INNEN-
UND AUSSENBEREICHEN FORDERT.

THE CONCEPT OF LIBERTY AIMS FOR ABSOLUTE INVOLVEMENT
BETWEEN FLOORS AND WALLS WHICH COME TO LIFE WITH
A MARKED MATERIC IMPACT. FFROM WORK SPACES TO
RELAXATION AREAS, OUR VIEW CONQUERS WIDER, MORE
HARMONIOUS HORIZONS WHICH, WHILE CREATING THEIR OWN
PERSONALITY, SAFEGUARD THEIR OVERALL COMPOSITIONAL
HARMONY. CONTINUITY WHICH IS THEN RENEWED THROUGH

A DIALOGUE BETWEEN INTERIORS AND EXTERIORS.







VERKAUFSRAUME

Egal ob Verkaufsraume flir Haute-
Couture, Sportwagen oder seltene,
edle Weine. Sie alle verbindet die
besondere, von der Architektur
geschaffene Atmosphare. Der
asthetische Gegensatz zwischen
Wanden und Boden tritt mit

den Verkaufselementen und der
Beleuchtung in einen harmonischen
Dialog.

Whether they be they for
displaying haute couture, sports
cars or rare, precious wines,

their unifying feature is the
atmosphere that architecture is
capable of creating. The aesthetic
counterpoint between floors and
walls also involves merchandising
features and lighting displays, in a
harmonious dialogue.
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HOTELS UND RESTAURANTS

Auch Hotels und Restaurants legen immer
grosseren Wert auf eine besondere Umgebung
mit kreativer Architektur. Sie wollen Orte schaffen,
die gleichermassen ein Genuss flr die Augen und
den Gaumen sind. In Essbereichen beispielsweise
kénnen die Oberflachen aussagekraftig gestaltet
werden — im Wechselspiel zwischen optischem
Ausdruck, Textur und unterschiedlichen Farbtonen.

HOTELS & RESTAURANTS

The finer things in life increasingly provide privileged
spaces for architectural creativity and meeting and
gathering places can now add visual pleasure to
those of the palate. Each individual surrounding
offers an expressive force to the dining table, resting
on surfaces where tones, textures and colours
combine to charm, define and distinguish.






B SPA ZENTREN

NEUE TEMPEL DES WOHLBEFINDENS
MACHEN DIE ANSICHT UND EMOTIONALE
BETEILIGUNG ZU EINEM WESENTLICHEN TEIL
DES ANGEBOTS. MIT EINER ZUSATZLICHEN
KREATIVEN UBUNG: DEM DIALOG MIT

DEM WASSER. DIE ANTIKE KULTUR DER
KURZENTREN VERBUNDEN MIT HOCHST
ORIGINELLEN KONZEPTEN. DIE HARMONIE
DER OBERFLACHEN IST DIE WURZEL IHRES
REIZES, SOWOHL HAPTISCH ALS AUCH
VISUELL.

NEW TEMPLES OF WELLBEING MAKE

THE VIEW AND EMOTIONAL INVOLVEMENT
AN ESSENTIAL PART OF WHAT IS ON OFFER.
WITH AN ADDED CREATIVE EXERCISE: ITS
DIALOGUE WITH THE WATER. THE ANTIQUE
CULTURE OF SPA CENTRES COMBINES WITH
HIGHLY ORIGINAL PATHS. THE HARMONY OF
THE SURFACES IS AT THE ROOT OF THEIR
CHARM, TACTILE AS WELL AS VISUAL.






Unterschiedliche Ebenen innerhalb eines Raumkonzepts mit Treppen und
Hohenunterschieden schaffen zusétzliche Harmonie. Fir eine Uberraschende und
ausdrucksvolle Kontinuitat kann die &sthetische Gestaltung der horizontalen Flachen
auch in der Vertikalen oder in den Einrichtungselementen aufgegriffen werden.
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LEBENSRAUME

LIVING SPACES
WITH FURNISHINGS

Different levels within the same compositional framework, with stairs and lift
structures that require a new harmony within their design. The aesthetic choices
for horizontal surfaces may also be incorporated vertically and in furnishings, to
create surprisingly expressive continuity.
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vorteile
advantages

12

Vielseitiger Belag: fur horizontale, und
vertikale Oberflachen sowie fiur Decken
geeignet

Wolkiges Oberflachenbild, monochrom
oder Ton in Ton

Einfarbbar fir unendlich viele Farbeffekte
Einfache Vorbereitung und Verarbeitung

Hervorragende mechanische
Widerstandskraft und Abriebfestigkeit

Fir die Instandsetzung bestehender
Oberflachen und das Erstellen neuer
Belage

Geeignet fur private Wohnbereiche
und Geschéaftsraume mit erhéhtem
Fussgangerverkehr

UV-bestandig
Angenehme Haptik und Textur

Reinigungs- und pflegeleichtSchlichter,
moderner und sehr asthetischer Effekt

o For all types of surface:
horizontal, vertical and ceilings

o Nuvolato effect, monochromatic
or tone on tone

o Mixable into an infinite array of colours
o Simple preparation and application

o High strength and resistance
to abrasion

o Suitable for residential surroundings and
commercial areas with intense foot traffic

o For repairing existing surfaces and
creating new coatings

o Resistant to UV rays

o Pleasant to the touch

o Textured/creative tactile effect
O Easy to clean

O Essential, modern, sober

m]

Easy maintenance



Hauptanwendungsgebiete
main areas of use

Wohnbereiche
Residential settings

Verkaufsraume
Commercial
areas

Restaurants und
Hotels
Restaurants and
Hotel lobbies

Spa Zentren
Wellness and spa
centres

Museen

und Galerien
Museums and
art galleries

Stufen und
Treppen
Stairways
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pie FARBPALETTE

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

weiBe Basis
white base

F SAHARA OR w
F GOBI OR w
F MOAB OR w
F KAVIR OR w
F SONORA OR w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

ORANGE

naturliche Basis
natural base

F SAHARA OR w
F GOBI OR w
F MOAB OR w
F KAVIR OR w
F SONORA OR w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F CUBA BL w
F HAWAII BL w
F ZANTE BL w
F THAITI BL w
F FIJI BL w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F CUBA BL w
F HAWAII BL w
F ZANTE BL w
F THAITI BL w
F FIJI BL w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

KOBALTBLAU

weiBe Basis
white base

F VOLGA CO w
F DANUBIO CO w
F SENNA CO w
F RENO CO w
F MANHATTAN CO w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

KOBALTBLAU

naturliche Basis
natural base

F VOLGA CO w
F DANUBIO CO w
F SENNA CO w
F RENO CO w
F MANHATTAN CO w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F LONDON GR w
F MOSCOW GR w
F ZURICH GR w
F NEW YORK GR w
F BERLIN GR w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F LONDON GR w
F MOSCOW GR w
F ZURICH GR w
F NEW YORK GR w
F BERLIN GR w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F BOSTON GR w
F PARIS GR w
F VENEZIA GR w
F SEOUL GR w
F MILANO GR w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
24



USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F BOSTON GR w
F PARIS GR w
F VENEZIA GR w
F SEOUL GR w
F MILANO GR w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F CHOCOLATE BR w
F WESTERN BR w
F CANYON BR w
F COCOA BR w
F SAND BR w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F CHOCOLATE BR w
F WESTERN BR w
F CANYON BR w
F COCOA BR w
F SAND BR w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

DUNKELBRAUN

weiBe Basis
white base

F MOKA DB w
F TOBACCO DB w
F COFFEE DB W
F PEPPER DB w
F KOLA DB w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

DUNKELBRAUN

naturliche Basis
natural base

F MOKA DB w
F TOBACCO DB w
F COFFEE DB W
F PEPPER DB w
F KOLA DB w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F FUEGO RE w
F ETNA RE w
F JAVA RE w
F VESUVIO RE w
F TENERIFE RE W

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F FUEGO RE w
F ETNA RE w
F JAVA RE w
F VESUVIO RE w
F TENERIFE RE W

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F BLACK FOREST GN w
F GREEN MOUNTAIN GN w
F BORNEO GN w
F SEQUOIA GN w
F BAMBOO GN w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F BLACK FOREST GN w
F GREEN MOUNTAIN GN w
F BORNEO GN w
F SEQUOIA GN w
F BAMBOO GN w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

weiBe Basis
white base

F MIMOSA YL w
F SUNSHINE YL w
F SUMMER YL w
F VANILLA YL w
F MAIZE YL w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

naturliche Basis
natural base

F MIMOSA YL w
F SUNSHINE YL w
F SUMMER YL w
F VANILLA YL w
F MAIZE YL w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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pie FARBPALETTE

OCKERGELB

weiBe Basis
white base

F SAFRAN YO w
F SUNFLOWER YO w
F AMBER YO w
F MANGO YO w
F PYRAMID YO w

Aufgrund des angewandten Druckprozesses, kdnnen die Farben nur einen Hinweis auf die Schattierungen des tatsachlichen Produktes geben.
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USWAHL AN FARBEN

OCKERGELB

naturliche Basis
natural base

F SAFRAN YO w
F SUNFLOWER YO w
F AMBER YO w
F MANGO YO w
F PYRAMID YO w

Due to the printing processes involved, the colours should be taken as merely indicative of the shades of the actual product.
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LAl Bl ¢

Showroom Grohe
Grohe Showroom
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Showroom IDW ITALIA
(Chiavazza - Biella - Italien)
IDW ITALIA Showroom
(Chiavazza - Biella - Italy)
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Simonetti Verkaufsstelle (Civitanova Marche - Macerata - Italien)
Simonetti dealer (Civitanova Marche - Macerata - Italy)

Vallati Verkaufsstelle (Castel Del Piano - Grosseto - Italien)
Vallati dealer (Castel Del Piano - Grosseto - Italy)
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Kompetenzzentrum «Mapei World»
(London - Vereinigtes Koénigreich)
“Mapei World"” Specification Centre
(London - UK)
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LAl Bl c

Petrof-Gallery

(Hradec Kralové - Tschechien)
Petrof Gallery

(Hradec Kralove - Czech Republic)
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LAl Bl ¢

Showroom Saccaro
(Porto Alegre - Brasilien)
Saccaro Showroom

(Porto Alegre - Brasil)

ol g

Bliro Wisma Lafarge
(Petaling Jaya — Malaysia)
Wisma Lafarge offices
(Petaling Jaya - Malaysia)
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Al Bl c

Zhongnan Group Biro

(Shanghai - Cina)

Zhongnan Group Office @ Shanghai
(Shanghai - China)
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Thrudesign Wood DIY Workshop (Peking - Cina)
Thrudesign Wood DIY Workshop (Beijing - China)
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NEE

Nationales Museum fiir Wissenschaft
und Technik «Leonardo Da Vinci»
(Mailand - Italien)

“Leonardo Da Vinci” Museum of Science
and Technology (Milan - Italy)
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Moderne und zeitgendssische
Kunstgalerie

(Republik San Marino)

Modern and Contemporary Art Gallery
(Republic of San Marino)

Faschingsmuseum

(Sciacca - Agrigento - Italien)
Sciacca Carnival Museum
(Sciacca - Agrigento - Italy)
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“A Mano” Restaurant (Athen- Griechenland)
“A Mano" restaurant (Athens - Greece)
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Al B

Oyster Fish Restaurant
(Termoli - Campobasso - Italien)
Oyster Fish Restaurant

(Termoli - Campobasso - Italy)




NEE

Park Zaryadye (Moskau - Russland)
Park Zaryadye (Moscow - Russia)

64



65






o Il |

(Al Bl C

Santa Barbara Eco Beach Resort
(Ponta Delgada - Portugal)
Santa Barbara Eco Beach Resort
(Ponta Delgada - Portugal)
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Santa Barbara Eco Beach Resort
(Ponta Delgada - Portugal)
Santa Barbara Eco Beach Resort
(Ponta Delgada - Portugal)
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Hotelrestaurant «Villa Natia»
(Mottola - Tarent - Italien)
“Villa Natia” Restaurant Hotel
(Mottola - Taranto - Italy)
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(Al Bl C

Hotel Restaurante “Villa Natia”
(Mottola - Taranto - Italia)

“Villa Natia” Restaurant Hotel
(Mottola - Taranto - Italy)
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Residencias Karma Line (Moscu - Rusia)
Karma Line Residences (Moscow - Russia)
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White Exclusive Suites & Villas (Lagoa - Portugal)
White Exclusive Suites & Villas (Lagoa - Portugal)
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